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PROJETO DE LEI

DISPOE SOBRE A PROIBICAO DE COMUNICACAO
MERCADOLOGICA DIRIGIDA AO PUBLICO

PROTOCOLO GERAL INFANTIL NO INTERIOR DE CRECHES E ESCOLAS
n/09% Joly & 20 45 DE EDUCACAO INFANTIL E FUNDAMENTAL DA
CAMARA MUNICIPAL REDE PUBLICA MUNICIPAL, INCLUSIVE NOS
WJACAFREI . UNIFORMES ESCOLARES E MATERIAIS
S\ dad A
FUNCIONARIO DIDATICOS.

O PREFEITO DO MUNICIPIO DE JACAREI, USANDO
DAS ATRIBUIGOES QUE LHE SAQ CONFERIDAS
POR LEl, FAZ SABER QUE A CAMARA MUNICIPAL
APROVOU E ELE SANCIONA E PROMULGA A
SEGUINTE LEI:

Art. 1° Fica proibida toda comunicagdo mercadologica
dirigida ao publico infantil no interior das creches e escolas de educacéao infantil e
fundamental da rede publica municipal de Jacarei, inclusive nos uniformes escolares e

materiais didaticos.

Art. 2° Para os fins a que alude o artigo 1° desta lei,

ficam estabelecidas as seguintes definicdes:

I ~ comunicagdo mercadolédgica: compreende toda e
qualquer atividade de comunicagdo comercial para a divulgagao de produtos e servigos
independentemente do suporte ou meio utilizado como antncios impressos, comerciais
televisivos, spots de radios, “banners” e sitios eletrénicos, embalagens, promogdes,
“merchandising”, agbes em shows e apresentagdes nos pontos de vendas, e outras

ferramentas de comeércio;
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PROJETO DE LEI - DISPOE SOBRE__A PROIBICAO DE COMUNICACAO
MERCADOLOGICA DIRIGIDA_AO PUBLICO INFANTIL. NO INTEIOR DE CRECHES E
ESCOLAS DE EDUCACAO INFANTIL E FUNDAMENTAL DA REDE PUBLICA MUNICIPAL,
INCLUSIVE NOS UNIFORMES ESCOLARES E MATERIAIS DIDATICOS. Folha 2.

Il — infantil: pessoa até doze anos de idade
incompletos, na forma do art. 2° da Lei 8.069 de 13 de julho de 1.990 “Estatuto da

Crianga e do Adolescente”.

Art. 3° Excetua da proibigdo imposta no art. 1° desta

lei, aquela desenvolvida através do Poder Publico.

Art. 4° O descumprimento das regras impostas nesta
Lei, constitui infragdo disciplinar da diregdo ou responsavel pelos equipamentos

descriminados no art. 1°, que serd apurada em procedimento competente.

Art. 5° O Poder Executivo Municipal regulamentara
esta lei no prazo de 90 (noventa) dias, nas demais questbes, no que couber, a partir de

sua publicacéo.

Art. 6° Esta Lei entra em vigor na data de sua

publicagéo.

Camara Municipal de Jacarej

ie agosto de 2.015.

ANTENELEIARMO

AUTOR: VEREADOR ANTONELE MARMO.
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Primordialmente a presente propositura busca criar

regras de protegdo as criangas, notadamente em relagao ao consumo.

De inicio cumpre-nos relembrar que proteger as
criangas da publicidade € uma obrigagéo compartilhada entre Estado e sociedade,

incluindo empresas, organizacdes, familia e educadores.

Isto porque sabemos do grau de influéncia que a midia

e a publicidade exerce sob as criangas, independentemente de sua condi¢ao

financeira.

Essa influéncia deve ser encarada com significativa
preocupacio ndo s6 pelos pais, mas pela sociedade, num esfor¢o conjunto visando

minimizar os impactos negativos.

Neste contexto, reconhecemos que as propostas de
restricao legal a publicidade voltada para o publico infantil tém gerado intensos debates

sobre seus objetivos.

Contudo, inGmeros estudos tém revelado a pertinéncia
de se impor, logo cedo, a protecio aos pequenos, especialmente dos efeitos maleficos
da publicidade infantil desenfreada e construida, quase sempre, em desrespeito aos

comezinhos principios éticos.

Em recentes pesquisas, sabe-se que quanto mais cedo
as criangas sado expostas a publicidade, mais cedo elas tenderéo a praticas consumista

e mais fiéis se tornardo a marcas, o que & vantajoso para o mercado global.
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PROJETO DE LEI — DISPOE SOBRE A PROIBIGAO DE COMUNIC‘A AO
MERCADOLOGICA DIRIGIDA AO PUBLICO INFANTIL NO INTEIOR DE CRECHES 'E, -
ESCOLAS DE EDUCACAO INFANTIL E FUNDAMENTAL DA REDE PUBLICA MUNICIPAL,
INCLUSIVE NOS UNIFORMES ESCOLARES E MATERIAIS DIDATICOS. )S. Folha 4.

O problema é gue muitas dessas metas de atingir ©
mercado infantil, como ja mencionado, sdo feitas sem a minima preocupacao ou

respeito a esse publico.

Mas ndo é somente a exposicao para o cidaddo em

tenra idade que estimula a publicidade infantil.

Noutra pesquisa, verificou-se que a publicidade, apos
estudo minucioso do comportamento das criangas, adota estratégias de como fazer as

criancas fortes compradora, como aborda-las, influencia-las por meio de recursos

publicitarios.

Logicamente, indicou o estudo, que tais procedimentos
sao adotados, porque 80% da influéncia de compra dentro de uma casa vém das

criangas e elas movimentam 130 bilhdes de reis por ano no mercado brasileiro.
Mas n&o é sd!

O estudo concluiu que a “publicidade” vé no
consumidor infantil, um futuro adulto que consumira excessivamente e que sera fiel a

determinados produtos, servigos e marcas.

E extraimos desse material que:

“l...) Quanto mais cedo as criangas séio expostas a
publicidade, mais cedo elas tenderdo a prdticas consumista e mais fiéis se
tomardo a marcas, o que é vantajoso para o mercado global. O problema é que

muitas dessas metas de atingir o mercado infantil séo feitas sem preocupagdio

b

ou respeito a esse publico. (...).
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PROJETO DE LEI - DISPOE SOBRE A PROIBICAO DE COMU lICACAO
MERCADOLOGICA DIRIGIDA AO ) _PUBLICO INFANTIL NO INTEIOR DE CRECHES E
ESCOLAS DE EDUCACAO INFANTIL E FUNDAMENTAL DA REDE PUBLICA MUNICIPAL.
INCLUSIVE NOS UNIFORMES E ESCOLARES E MATERIAIS DIDATICOS. Folha 5.

Contrariamente é de conhecimento pulblico que no
Brasil empresas pressionam o poder para que ndo sejam tomadas medidas de
regulamentagdo da publicidade infantil e tentar barrar leis e projetos, visando

unicamente violar a inocéncia dos pequenos para torna-los um importante consumidor.

No ambito de nosso municipio, considerando o quadro
social e financeiro daqueles que utilizam os equipamentos indicados na presente
propositura, buscamos, considerando os pontos supra enfeixados, ceifar situagGes

vexatorias, proibindo a comunicacdo mercadolégica.

Sabemos que o éxito da venda de determinado produto
nas escolas ou creches impSe uma exposicdo desleal entre os pequenos,
especialmente para aquele desprovido de recursos para aquisigdo do projeto ou

servigo oferecido pela publicidade infantil.

Enfim, entendemos que a proibigdo exposta no
presente “projeto-lei” visa exclusivamente o interesse das criangas, cabendo a todos
pensar os limites de anuncios publicitario voltado para o publico infantil, controlar a
influéncia que a midia pode trazer as criangas e prevenir denire outros males, que
essas se tornem pequenos compradores influenciados pela publicidade e grandes

adultos consumistas influenciados desde cedo.

Destarte, versando o presente projeto matéria de
grande relevancia, acreditamos que o mesmo merecera o acolhimento favoravel, pelo

gue desde ja agradecemos.

Camara Municipal de Jacar

de agosto de 2.015.

VEREXDOR-PT
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Processo: n° 122 de 10 de agosto de 2015.
Assunto: Projeto de Lei — Proibi¢do comunicacéo mercadoldégica infantil nas
creches e escolas de educacdo infantil e fundamental da rede pablica

municipal, uniformes escolares e materiais didaticos.

Autoria: Vereador Antonele Marmo

PARECER N° 221 ~ METL - CJL - 08-2015"

O Nobre Vereador Antonele Marmo encaminhou para
apreciacdo desta Casa Legislativa o Projeto de Lei que dispbe sobre a prbibigﬁo de
comunicacio mercadolégica dirigida ao publico infantil no interior das
creches e escolas de educacdo infantil e fundamental da rede publica

municipal, inclusive nos uniformes escolares e materiais didaticos.

A proposicdo foi remetida a esta Ccnsu[toria'Julrid'ic‘a para

examinar a sua pertinéncia constitucional, legal e juridica.

Praca dos Trés Poderes, 74 — Centro - Jacarei / SP — CEP 12327~ 90U¢fone {12) 3955-2200
Site: www.camaraiacarel.sp.qov.br




CAMARA MUNICIPAL DE JACAREI - SP

'}, y PALACIO DA LIBERDADE i @ Y

" Pl T g €1 ISP

Py
DY

O Projeto de Lei em tela veio acompanhado com- Justlflcatlva
aos argumentos atinentes a tese defendlda pelo Nobre Vereador sobre o contexto que

da sustentagao ao PrOJeto

Segundo o autor da proposigdo, o Projeto em questdo busca

“ criar regras de protegdo as criangas, notadamente em relagdo ao consumo”.

Dispdem os artigos 5, XXXII, 170 e 227 da Constituicdo

. Federal:

XXXIT - o Estado promoverd, na forma da lei, a defesa do

consumidor;

Art. 170. A ordem econdmica, fundada na valorizag3o do trabalho
humano e na livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos
existéncia digna, conforme os ditames da justica social,
observados os seguirnt'e‘s principios: . ' o
(...) ‘

V - defesa do consumidor;

Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar
a crianca, ao adolescente e ao jovem, com absoluta prioridade, o
direito & vida, & saltde, & alimentag8o, a educagdo, ao lazer, a
profissionalizaciio, & cultura, & dignidade, ao respeito, & liberdade
e & convivéncia familiar e comunitdria, além de coloca-los a salvo
de toda forma de negligéncia, discriminag3o, exploragéo, violéncia,

crueldade e opresséo.

A crianga é alvo de proteg&o especifica no Codigo de Defesa

do Consumldor e no ECA (Estatuto da Crlanga de Adolescente) conforme transcrlto

?3\/ <9 g,
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Art, 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forr.:i':a.gé:b v
consumidor, facil e imediatamente, a identifique como tal. '

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, explbre o0 medo ou a
supersticdo, se aproveite da deficiéncia de  julgamento e
experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que
seéja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma

prejudicial ou perigosa a sua satde ou segurancga.

Art. 55. A Unido, os Estados e o Distrito Federal, em cardter
concorrente e nas suas respectivas éreas. ‘de atuagdo
administrativa, baixar§o normas relativas & produgéo,
industrializacdo, distribuigdo e consumo de produtos e servigos.

& 1° A Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios
fiscalizardo e controfarBo a producdo, industrializacao,
distribuicdo, a publicidade de produtos e servicos e o mercado de
consumo, no interesse da preservacdo da 'vida, da saude, da
seguranca, da informacdo e do bem-estar do consumidor,

baixando as normas que se fizerem necessarias.

Art. 67. Fazer ou promover publicidade que sabe ou deveria saber

ser enganosa ou abusiva:

Pena Detengdo de trés meses a um ano e multa.
Art. 68. Fazer ou promover publicidade que sabe ou deveria saber
ser capaz ‘de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca:

Pena - Detencdo de seis meses a dois anos e multa:

Art. 17. O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral da cfianca e do adolescente,

ne: /( ) 3955-2200 /
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abrangendo a preservagao da imagem, da ldentrda __,‘_"“dg:;rf
autonom.'a dos va!ores, idéias e crengas, dos espagos e objetos

pessoais.

O Conanda, 6rgdo vinculado a Secretaria Especial de Direitos
Humanos da Presidéncia da Republica (composto por entidades da sociedade civil e do
governo federal), através da Resolugdo 163 de 13/03/2014 (anexo), dispds sobre a
‘abusividade do direcionamento de publicidade e de comunicagdo mercadoldgica a
crianca e ao adolescente, tanto que o Ministério da Educaggo, através da Nota Técnica
(anexo), solicitou que “se dé ciéncia de referida Resolucdo a todas as unidades
escolares das redes municipais e estaduais de ensino, visando sua ampla

‘implementag&o”.

Contudo, apesar de existirem alguns entendimentos
contrérios acerca da obrigatoriedade do -cumprimento de Resolugdes, o CONANDA
entende que suas resolugBes tém poder normativo. Mesmo porque, segundo o
Supremo Tribunal Federal a Resolugdo 7 do CNJ (Conselho Nacional de Justica) que
dispde sobre o nepotismo é constitucional, devendo assim ser aplicada.

E por isso que, em razao da abusividade evidenciada
rotineiramente na publicidade, especialmehte em relagdo ao publico infantil, foi
edltada e publlcada referida Resolugao, com © aval e mcentlvo do cumprlmento desta

pelo Ministério da Educagao

Entretanto, apesar da resolugdo do Conanda ndao ter
estipulado érgdos fiscalizadores, nem punigdes relativas & propaganda abusiva, a
‘verificacdo do cumprimento da norma estd vinculada aos 6rgdos do sistema de
protecdo e defesa do consumidor, como o Procon, Ministério da Justica e o Ministério
. Publico, sendo que, as sangdes previstas para publicidade abusiva no artigo 67 seriam
‘perfeitamente aplicaveis, além da sang&o administrativa ou penal, ou ainda, a sangéo

civil.

s
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Assim, verificamos que ja existe regulamen Vagao- '
sobre o assunto tratado no Projeto de lei em questdo, sendo que, o que falta,

definitivamente, é o efetivo cumprimento e a competente fiscalizacao.

Portanto, a ideia céntrai .do Projeto; apesar de jé ter
sido- objeto de regulamentacdo, serve para reforcar a proibicdo da
comunicacdo mercadolégica dirigida ao puablico infantil da rede pablica
" municipal de Jacarei, pois, como ja visto, houve recomendacgao do Ministério
da Educagﬁo para que seja realizado seu efetivo cumprimento no ambito
_estadual e municipal de ensino, o que ndo |mpede qgue seja aprovado o Projeto

de Lei em questao.

Ocorre que hd impedimento com relagdo ao aludido projeto
de lei, no artigo 49" O descumprimento das regras impostas nesta Lei, constitui
infracdo disciplinar da dire¢do”, sendo que esta disposigdo interfere na Lei Orgénica e

no Regimento Interno, pois trata-se de iniciativa exclusiva no Prefeito disposigdes

atinentes aos os servidores:

Artigo 40 - Sso de iniciativa exclusiva do Prefe'ito as leis que
disponham sobre: '

I - criacdo, transformagdo ou extingdo de
cargos, fungdes ou empregos plblicos na Administragéio Direta e
autdrquica ou aumento de sua remuneragao; |

iI - servidores publicos, seu regime juridico,
provimento de cargos, estabilidade, aposentadoria e vencimentos;

(grifos nossos)

Art. 94 Projeto de lei é a proposigdo que tem por fim regular toda
a matéria legislativa de competéncia da Cdmara e sujeita a sangio

do Prefeito.

Praga dos Trés Poderes, 74 — Centro — Jaca\eLMP 12327-90% Fone: (12) 3955-2200
Site: www.camarajacarei,sp.qov.br
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' § 29 E da competéncia exclusiva do Prefeito a |n1C|atNa dos

projetos de lei que:

(-)

III - servidores publicos, seu regime juridico, provimento de
cargos, estabilidade, aposentadoria e vencimentos, ressalvados os

casos de competéncia privativa da Cdmara;

Ademais, no artigo 5° é imposto prazo de 90 (noventa) dias
para o Poder Publico regulamentar o presente Projeto de Lei, o que demonstra uma

clara interferéncia nas atribuicdes do Poder Legislativo no Poder Executivo.

Vale esclarecer ainda, que as Camaras de Presidente
Prudente e de Sorocaba aprovaram projetos semelhantes (anexo).
Entretanto, ambos os projetos se diferen_ciam exatamente no apontamento
" realizado acima, ou seja, ndo houve o estabelecimento de sangdo para
servidor pablico nem tampouco 'houve o e’stabelecimento de prazo para

regulamentagdo da presente lei.
CONCLUSAO

Com essas consideracoes, o projeto de lei ndo preencheu os
requisitos constitucionais e legais e salvo melhor entendimento, opinamos,
portanto, por seu arquivamento nos termos do artigo 88, III do Regimento
Interno ou alteraciio dos trechos constantes nos apontamentos realizados

por esta Consultoria Juridica.

Entretanto, caso a proposicdo seja  encaminhada as

k) -
L8 ‘i:,’
T e nn

Comiss8es, nos termos regimentais, deverdo ser colhidos os pareceres das seguintes

Comiss®es Permanentes:

e

Praga dos Trés Poderes, 74 - Centro — Jacarel \ sp — cEr12327-901 Fofle: 12) 3955-2200
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« Comisséo de Constituigio e Justig'!é,%m N
« Educacdo, Cultura e Esportes; R
e Seguranga, Direitos Humanos e Cidadania.

Nesse caso, o0 projeto.estara sujeito a turno nico de
discussio e votacdo, necessitando do voto favoravel da maioria simples para

sua aprovagao.

Este ¢ o parecer, com cardter OPINATIVO e NAO
VINCULANTE. : , . ST -

Encaminhe-se ao Secretdrio-Diretor Legislativo para

ulteriores providéncias.

\ﬁ

Jacarei, 17 de agosto de 2015

ACOLHO O PAF\’_ECER,‘ que sugeriu modificagbes no texto da

propositura, por' seus propriog|fundamentos.

A
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CAMARA MUNICIPAL DE PRESIDENTE PRUDENTE

LEI N° 8791/2015

Dispde sobre a proibigdo de comunicagdo mercadologica
dirigida ao publico infantil no interior de creches e escolas de
educacdo infantil e fundamental da Rede Municipal, inclusive
nos uniformes escolares e materiais didaticos.

Autor: Vereadores IZAQUE JOSE DA SILVA e NATANAEL GONZAGA
DA SANTA CRUZ

O Presidente da Camara Municipal de Presidente Prudente, Estado de Sao
Paulo, em cumprimento ao disposto no § 7° do artigo 47 da Lei Organica do
Municipio de Presidente Prudente e artigo 162 do Regimento Interno, promulga a

seguinte Lei:

Art. 1° - Fica proibida toda a comunicagdo mercadol6gica dirigida ao publico
infantil no interior de creches e escolas de educacéo infantil e fundamental da
Rede Municipal, inclusive nos uniformes escolares e materiais didaticos.

Art. 2° - Para os fins desta Lei sd0 estabelecidas as seguintes definiges:

| — comunicagdo mercadologica: compreende toda e qualquer atividade de
comunicacdo comercial para a divulgacdo de produtos e @ servicos
independentemente do suporte ou meio utilizado como anuncios impressos,
comerciais televisivos, spots de radios, banners e sites, embalagens, promocgdes,
merchandising, acbes em shows e apresentag¢des nos pontos de vendas;

Il — infantii: pessoa até doze anos de idade incompletos, na forma do Art. 2° do
Estatuto da Crianca e do Adolescente, Lei n°® 8.069/1990.

Art. 3° - O Poder Executivo Municipal regulamentara esta Lei no que couber.

Art. 4° - As despesas com a execucgdo da presente Lei correrdo por conta de
verba orcamentaria propria.



Art. 5° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Presidente Prudente, Paco Municipal “Florivaldo Leal”, em 25 de Fevereiro de
2015.

ENIO LUIZ TENORIO PERRONE
Presidente

Registrada e publicada na Secretaria da C&mara Municipal de Presidente Prudente,
Estado de S3o Paulo, aos vinte e cinco dias do més de fevereiro de dois mil e quinze.

MAURO ALVES DOS SANTOS
Diretor Geral

MTBC



PROJETO DE LEI N° 194/2014

Dispbe sobre a proibigdo de comunicag@io mercadoldgica ao

publico Infantil nos estabelecimentos municipais de ensino.

A Céamara Municipal de Sorocaba decreta:

Art. 1° Fica proibida toda a comunicagio mercadolégica dirigida ao publico
infantil no interior de instituicBes escolares da rede publica municipal de ensino.

Art. 2° Para os fins desta Lei sdo estabelecidas as seguintes definicGes:

I — Comunicagdo mercadolégica: compreende toda e qualquer atividade de
comunicagiio comercial para a divulgagdo de produtos e servigos independentemente do suporte ou

meio utilizado;
I — infantil: pessoa até doze anos de idade incompletos, na forma do art. 2°

do Estatuto da Crianca e do Adolescente, lei 8.069/1990;
Art. 3° O Poder Executivo Municipal regulamentara esta Lei no que couber.

Art. 4°. As despesas com a execugdo da presente Lei correrdo por conta de

verba or¢amentaria prépria.
Art. 5°. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

S/8, 06 de maio de 2014.

FERNANDO DINI
Vereador
PMDB



EXMO. SR. PRESIDENTE PL 194/2014

A autoria da presente Proposigdo é do Vereador

Fernando Alves Lisboa Dini.

Trata-se de PL que dispbe sobre a proibigio de
comunicagio mercadolégica ao publico infantil nos estabelecimentos municipais de

ensino.

Fica proibida toda a comunicag¢io mercadologica
ao publico infantil no interior de institui¢Bes escolares (Art. 1°); para fins desta Lei sdo
estabelecidas as seguintes definigBes: Comunicaggo Mercadolégica: compreende toda e
qualquer atividade de comunica¢do comercial para a divulgagdo de produtos e servigos
independentemente do suporte ou meijo utilizado; infantil: pessoas até 12 anos de idade
incompletos (Art. 2°); o Poder Executivo regulamentard esta Lei no que couber (Art. 3°);

clausula de despesa (Att. 4°); vigéneia da Lei (Art. 5°).

Este Projeto de Lei encontra_respaldo em

nosso Direito Positivo, neste diapaséo passa-se a €xpor:




Verifica-se que este PL visa normatizar sobre
proibigio de comunicagio mercadologica ao publico infantil nos estabelecimentos
municipais de ensino, tal intento encontra fundamento na legislagéo nacional, a qual

estabelece normas nos termos seguintes:

O Estatuto da Crianga e do Adolescente

estabelece a titulo de prevenclio que a crianca tem direito a produtos e servigos que

respeitem sua condigdo peculiar de pessoa em desenvolvimento; in verbis:
Lei n°8.069, de 13 de julho de 1990.

Dispde sobre o Estatuio da Crianga e do Adolescente e dd outras

providéncias.

Art. 71. A crianca e o adolescente tém direito a informagdo,
cultura, lazer, esportes, diversdes, espetdculos e produtos e
servicos que respeitem sua condigdo peculiar de pessoa em

desenvolvimento.

Somando-se a Lei Federal acima descrita
sublinha-se que o Cédigo do Consumidor, nos termos abaixo destacados, caracteriza como
publicidade abusiva a que se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da

crianca:

Lei n°8.078, de 11 de setembro de 1990.




Dispde sobre a protegdo do consumidor e dd outras providéncias.
Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a
supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma

prejudicial ou perigosa a sua satide ou seguranga.

Finalizando, ressalta-s¢ que, com bases nas
normas federais supra sublinhadas, que a Lei n° 8.242, de 12 de outubro de 1991 cria o
Conselho Nacional dos Direitos da Crianca ¢ do Adolescente (Conanda), a qual nos
termos do seu art. 2°, I, dispSe que compete ao Conanda elaborar normas gerais da politica
nacional de atendimento dos direitos da crian¢a ¢ do adolescente, face a tal competéncia o
Conanda elaborou Resolugio normatizando que considera-se abusiva, em razéo da politica
nacional de atendimento da crianca e do adolescente, a pritica do direcionamento de
publicidade ¢ de comunicagdo mercadoldgica, com a intengdo de persuadi-la para o
consumo de qualquer produto ou servigo, bem como nos termos da mencionada resolugéo
considera-se abusiva a publicidade e comunicag¢@o mercadolégica no interior de creches e
das instituigbes escolares da educagfo infantil e fundamental, inclusive em seus uniformes

escolares ou materiais didaticos; estabelece nos termos infra a aludida Resolugéo:
Resolucdo CONANDA n°® 163 de 13.03.2014

Publicado no DO em 4 de abril de 2014
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Dispée sobre a abusividade do direcionamento de publicidade e

de comunicagdo mercadoldgica a crianga e ao adolescente.

Art. 1° Esta Resolugcdo dispde sobre a abusividade do
direcionamento de publicidade e de comunica¢do mercadoldgica a
crianga e ao adolescente, em conformidade com a politica
nacional de atendimento da crianga e do adolescente prevista nos
arts. 86 e 87, incisos I, III, V, da Lei n° 8.069, de 13 de julho de
1990.

§ I° Por 'comunicagdo mercadolégica’ entende-se toda e qualquer
atividade de comunicag@o comercial, inclusive publicidade, para a
divulgacdo de produtos, servicos, marcas e empresas

independentemente do suporte, da midia ou do meio utilizado.

§ 2° A comunica¢do mercadologica abrange, dentre outras
ferramentas, amincios impressos, comerciais televisivos, spots de
rddio, banners e pdginas na internet, embalagens, promogdes,
merchandising, acles por meio de shows e apresentagdes e

disposicdo dos produtos nos pontos de vendas.

Art. 2° Considera-se abusiva, em razdo da politica nacional de
atendimento da crianga e do adolescente, a prdtica do
direcionamento de publicidade e de comunicagfo mercadolégica a

crianca, com a intengdo de persuadi-la para o consumo de




qualquer produto ou servio e utilizando-se, dentre outros, dos

seguinfes aspectos:

I - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

II - trilhas sonoras de misicas infantis ou cantadas por vozes de

crianga;

I - representagdio de crianga;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao piiblico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacdo;

VII - bonecos ou similares;

VIII - promogdo com distribui¢do de prémios ou de brindes

coleciondveis ou com apelos ao publico infantil; e

IX - promogdo com competigBes ou jogos com apelo ao publico

infantil.

§ 2° Considera-se abusiva a publicidade e comunicacio

mercadoldgica no interior de creches e das instituices escolares

da educacdo infantil e fundamental, inclusive em seus uniformes

escolares ou materiais diddticos. (g.n.)




Face a todo o exposto constata-se que esta

Proposigfio encontra guarida no Direito Pétrio, sendo que, sob o aspecto juridico, nada a

opor.

Frisa-se que inexiste antijuridicidade a inovagéo
do Direito Positivo Municipal, nos termos da Legislacio Federal, para publicidade da

mesma, bem como visando a aplicagfio da aludida legislag&o no dmbito do Municipio.

E o parecer.

Sorocaba, 09 de maio de 2.014.

MARCOS MACIEL PEREIRA

ASSESSOR JURIDICO

De acordo:

MARCIA PEGORELLI ANTUNES

Secretaria Juridica



_ MINISTERIO DA EDUCACAO
Secretaria de Educacio Continuada, Alfabetizacdio, Diversidade e Inclusio
Esplanada dos Ministérios, Bloco L, 2° andar - 70047-900 - Brasilia, Distritc Federal, Brasil
Gabinete: Fones: (61) 2022 9217 e 2022 9018 - Fax: (61) 2022 9231 '

Oficio Circular n° 55 72~ /2014 — GAB/SECADI/MEC

Brasilia, 19 de maio de 2014.

A (0) Senhor (a)
Secretario (a) Estadual e Municipal de Educagao

| Assunto: Divulgacio da Resoluciio n® 163/2014, do Conselho Nacional dos Direitos
da Crianca ¢ do Adolescente (CONANDA),

" Senhor (a) Secretério (a),

1. Considerando que Ministério da Educag¢do, por meio da Secretaria de
Educagfio Continuada, Alfabetizacio, Diversidade e Inclusdio (SECADI/MEC), em
cumprimento aos dispositivos constitucionais, colabora com os sistemas de ensino e
exerce fungdo redistributiva e supletiva, de forma a garantir a equalizagiio de
opostunidades educacionais e padréo minimo de qualidade do ensino mediante
assisténcia técnica e financeira aos estados, municipios e Distrito F ederal;

2. Nesse sentido, divulga a Resolugdo n° 163, aprovada pelo Conselho -
Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (CONANDA) e publicada no Didrio
Oficial do dia 04 de abril de 2014, que dispde sobre & abusividade do direcionamento

de publicidade e de comunicagio mercadolégica A crianca e ao adolescente.

3. Com o objetivo de apresentar a importancia da Resolugdo n® 163 para sua
implementagiio em todas as unidades escoares das redes municipais e estaduais de
_ ensino, encaminhamos a Nota Técnica n° 21/2014/CGDH elaborada no &mbito da-
Direloria de Politicas de Educago em Direitos Humanos ¢ Cidadania desta Secretaria.

4. Colocamo-nos & disposigiio para informagles complementares que se
fizerem necessarias. ' '

Atenciosamente,

-

Macag€ Maria Evaristo dos Santos
Secretaria de Educagdo Continuada, Alfabetizacdo, Diversidade e Inciusao
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Lei o 16.742, de 6 de outubro de 2003, a0 comercislizar diversos

. modicamentos por prece superior ao pemmitide polz CMED, no pe-

riodo compreendido catre jencire de 2001 & jun.bo da 2003 ¢ sbril de
2004 2 fevereire de 2006,

Acollier ¢ Relatério n. 006/2014/SECMED, de 02 de abdl
de 2014, a0 Processa A n. 25358.477445/2012-
41 ¢ adowar como razde de decidit o8 ﬁ.mdum:nlos nele contidos, pera
condenar FARMACONN LTDA., CNPJ 04,159.816/G001-13. a0 pa-
gamento de multa no valor de RS 135.888.68 (cento o trinta ¢ ance
mil uﬂocmtm ¢ oitentz ¢ vt reais € Scsscnta ¢ oito centaves), por
incondneia no ar, §° da Lc: . §0.742, de 6 de outubro de 2003.

§ 2* Consid abusiva & publicideda & S0 mers
cadolégica np mlrnor de cn:r:hea . a(n mtulcius cscolares da edu-
eagio infaniil & escolres

ow materiais diddticos.

4 3° As disposighes aeste artigo ndo & aplicwn & camt-
panhas de utilidade piblica que niio urem u:mlegu pubhnum
. refereate a Informagies sobre boo ali Segurar
~-saide, entre ouwod iiens relatives ao mellior daeﬂvaivuncnlo da
crianga no meio social,

Ar, 3° 5o princigios genis & serem aplicados & publicidede
dirigids ajém da-

POT TGO SUPETiot 40

diversos
pely CMED, entre 2009 ¢ 2011,

MARCOS DAMASCENO
Secretirio Executiva

SEGCRETARIA. DE DIREITOS HIUMANGS
CONSELHO "NAPIONAL DOS DIREITOS
“bA "CRIANCA'E DO ADOLESCENTE

E-ATA) k\{p})‘E}

Pl o

e 20
queles previstos na Constituicdo Federal, na Lei n* 8.069. do 13 &s
julho de 1950, Estatuic da Crianga ¢ do Adolescente, ¢ as Lei no”

N? 34 - Dar Assentimento Prévio a OI.IVHRIO PAU'LO DA SILVA .

JUNIOR, CPF n* 041.37L.986-32, pama pesquisdr quartzo M ums
irea de 280ha. no locsl duwmmxdo Fazenda Santz Maniz, o' mu

:\m{gﬂa de Nioaque, na faixa de ﬁonmﬂ do esmdo do PLJala Gréeso

condicionado 30 do & i comt-
peten acordo com 3 inswugio &0 Procesmo DNPM 'g°
48423, 86803301’.‘;13 38, a conclusio do Departamento Nacicnal de
Produgha Minczl, por meio do Oficio n® $8/DIRE/EGTM-2014, de
27 de janeiro de 2014, € & Nota SAARAP n° 035/2G14-RF, capedida
com rexsalva

N 35 - Dar Astentimento Prévis s ADEMIR PETRY. CPF n°
522,(185,249-34, para pesquisar igua imjneral em uma dres de 4, ,08ha,
oo local denopsinade Linha de S&o Luiz Paiol Grandc. ne saunicipio
de Clwcundia. Fr fxau de frgmnm do esl o Pasani, :un-

8.073,de 1} de setrmbro de 1990, Cédigo de Defesa do C
o5 Teguintes:

! - respeito 4 dignidade d pessoa humana, 3 intimidade, 2o
interesse soclal, 35 instiuicdes © simbeloy nacionsis:

II - atengla & cuidado cwpecial 35 carseteristicas poicoldgicas
do adolcssente & sua condiglo de pessod em desenvolvimenia;

Il + ndo p:rrnun' quc 2 mﬂu&naa do anuuuo icv: c ado-
lesgente a u 4 wma

0 CONSELHG RACIONAL DOS DIREITOS DA
CRIANCA E DO ADOLESCENTF. CONANDA, o uso dr suas
alrituigdcs estabslecidas na Lei n° 8,242, de i2 de outubse de 1991

¢ no Deerelo n° 5.089, de 20 de maie de 2004 ¢ no see Rogimento

Inema,
Considerando o estabelesido no zrl 227 da Constituicio Federal,

Considerando o dupcmu nog erts, 27, 3% 4° ¢ 56 da Lei o°
84069, de 13 de juihe e 1959;
Considerando o disporte no § 2°dom1. 2, da Lol w5008, de 11 do
sctcmbro de 1990;

Considerando o Plane Desonal dos Dircitoa Humanes de
Cr Tagus © Molcswnca, ::pu.ul:u:nke o abjdivo estmiégico 3.5 -
FAp da ¢lio ¢ defesa de criancas & udo-
lesoentes pera enfrentamento das ameacas ou violaghes de direitos fa-
cititadas pefas Teenologiay de Informacdo ¢ Comunicago”, resolve:

An, I"'cI Esta R::ol.upio dtspﬁe sobro 2 ubuswuhde do d:-
o
criangd ¢ 30 :doisccnee. em cunfomid:d.c com i politica nacional de
atendimento da cn:m;a ¢ do adolescente prevista nos arts. 86 ¢ 37,
incisos L [T, V. da Lei " 8,069, de 13 de julbo de 1990,

§ 1" DPor * icacd dologica® entend todac
qualquer atividade do icasd ial, inclusi b
paa & divwigagio de produios, sarvices, margas cmpmsns indes
pendentemente do suporle, da midia ou do meio wilizado,

52" A somunicaglo mercadeldpica abrange, denire outras
telovisives, spots de o
dio, bEsners ¢ phgines me intemet, embalagens, promogdes, mer-
chandising, a¢d¢s por meio de shows e apresentages ¢ dispasicio
dot progulos nos pozitas de vendat. -

A 2* Considers-se abusiva, em razic da pol[m:a naclonsd
de atendimento da unnnca c de ado]wm\e. 2 prince do direcio
namento de pobli cde 4 crianga,
com 3 lnh:m;&o de pcrsuull-la para o consumo do quuqu:r produte
au gervige o utilizande-se, dente outros, dos scguintes aspectis:

1. lingnagem infantil, efeilos especiain ¢ oxcessa de cores;

posicic I mfmor

. ¥ -nio iamr:ccr oy, eslimular qualqw CSMIG de clensa
d de sexuh ¢ de génere,

or e pén
racial, social, politiex, n:hsum ou d¢ nacionalidade;

V - no indazin, mesmo puplicisnents, sentmemnic de in-
ferioridede no adulescenie, caso tsie nio tonsua determinado pro-
duto ou servige;

VI - ndo indugir, favorever, ersliccer cu extimular de qual-
quer forme atividades jlegais.

: vmmm.d:rumu_maqwqwspédembm
VI - 1 qualquer forma de degradagdo do melo amblente: &

oK pnma: por uma apn::nncﬁu verdadein do prduto ou
sCvige sobre suas ¢ Tuncig-
Aamento, iderand al 28 i

pliblico-alvo a gqut % destina;

;ecullms du‘

o o Splo
scomo com & mstughio do Progesso DNEM o° 48413.826«1'20“-
31, a conciesde do Departamento Nagional d¢ ProdugTo Mineral, por
meio do Oficio 0 13/DIREDGTM-2014; do 29 de janeire do 2014,
reaehido em 3 de feversiro de 2014, « a Now SAALAF n° 036/2014-
REF, expedida com rossafvs,

N* 35 - Dar Assenlimento Prévio & cmpresa PETROCON CONS-
TRUTORA DE OBRAS LTDA., CNPI a' £0.337.R68/0001.10. para
wigar minérias de argila e h.ul!m, om uma frea do 202,17ha, no
denominado Sarila nnl. nos municipios de Lindotsie & Santa
Tereza do Ot:tc msmdu L de fmntcua o :;-.udo do Parand,

a0 dc
atordo com a insmugho dos Pmmaw aNPM 1t 46413, 90466371598
85 & 43413.826257/2013-9), & conclusio do Deparmmento Nacional
de Produglo Mineral, {sor meio do Olcio n® 1I/DIREDGIM-2014,
de 29 dejmcrm de 2014, reeehido em 3 de fevereirs do 2014, & Nota
SAAL-AP n* 0372014-RF, expedida com ressalva,

empresa MOACIR KWITKO -

Nt 37 - Dar Assentimenta Prévie 4
EMPREENDIMENTOS IMOBILIARIOS LTDA chey
53.286.06(U0001-0L, com wde nn Roa Vicim de Castro, n* 170
conjuate 205, 1ala 1, municipio de Porto Alegre/RS, para estabelecer-
se ha faixa de froneir go estado do Rio Grande do Suf, bem como
o DEPARTAMENTO NACIONAL DL Pkonucho MINE-

- DNPM averbar & cessio de dirciios minerhrios, datads de 14

de to de 2013, celebrada entrz Moacir Kwitko {cedente), CPF n*
079,726.950.91, ¢ a referida empeesa (cessiondria), afsente 8o Alvari
de Pesquisa 1* 9.910, do 28 de agosto de 2607, publicado no DOU de
1° dc $ewembro de 200%, peostogade pur 2 (dok) anes, conforme
publuzd:o no DOY de 37 de sercmbre de 2011, '17"‘ autarizgu o
u3 mideral em uma drez de # ,Szu.nonm-

do &yis ambicnm] ompc-

éh.l"l_. 4 Esta Rwolw;iu it em vigor na data de si p ieag

- MIRTAM ‘dARIA JOSE DOS SANTOS |
P Cuenselho

CONSELHO DE DEFESA NACIONAL
SECRETARIA EXECUTIVA

ATOS BE 3 DE ABRIL DE 2014

O MINISTRO DE ESTADO CHEPE DO GABINETE
SEGURA-\CA INST[TUCIONAL DA PRESIDENCIA DA
R URLICA, na condiglo de S ETARIQ EXECUTIVO DO
CONSELHQ DE DEFESA NACION.\L (CDN), no wso da airi.
buigio que The foi confetida peles memnbros desce Colegiado, por
meio da Reselugo CON #* 1, do §2 de muodc 1999, publicads no
DOU =° 50, Scelio [, 2. B, de 13 de maic de 1999; € com buenn
disposte ne ark 37, caput, da C(mhlu!clo & 1938; oo Decncto b
4.520, de 2002; nopamgrnfo nico do art 16, da Lei 10683. de 28
de maio de 2003; nos artiges 2°, § 2°, ¢ 4% da Lei n° 8,183, de 11 de
sbrid de 1991, aliereda pclu AP o ?2[6 37, de 2001; na Lei n*
6534, dc 2 de maio de 1979, ¢ respestives rcnui.nmnlos. resolve:

N 31 - Dar Asscntimento Prévia o MOAGIR SOSE ALBA, CPF o
3"»3 289, 50G- DG pard ?uqu!w sgua mmml em umz dma ql:

gllfllpw de Bagé, m?na de fonicia do estado do Rie Grapde do

4 de mrd com instrugle dos Processos DNPM

43-!01 910436201345 o 48401 810( 153/:2008-19,  conclusio do De-

mento Nacionzl de Produgio Mineml, por meio do Oficie n°

/DIREADGTM-2014, ditado de 14 do fevereirg de 2014, recebido

cm 19 de fevereiro de 2014, ¢ a2 Now SAALAP o° 040/2014-RF,
expetids com ressalvas.

Nt 38 - Dar Assentimento Prévio 3 fr&u WINNER MINERAGAD
E COMERCIO LTDA. - EFP, CNPS a* 0B.661.979:0001-30, com
sede ne Avenids Eduardo Elis Zahram, o 957, Jardim de Allzh,
municlpio de Campo Gerande/MS, para estehelecer-3o 5 fira &
nicira do sado de Mato Grosso do Sul, bem come pesquissr
mindnos de ureia ¢ argila, em uma drea du 91 D4hs, no mumuplo d:
Tourmdos, do refeside estada,
mlo ambiental competenie; de acordo m a insiruglo dos P ma
esas DNEM n= 43423 965l6€ll‘2009 ‘W € 48623 8632.13!20!1-61 8
wnclw‘fo do
do Oflcio n°
tecchida em 16 de f:vt;mm ge 2014 ¢ 0 Not SAAI-AP n° MI2014-
RF, expedida com ressabvas.

NE 39 - Dar Assentimento Prévie s PAULO ROBDERTQ ANDREA-

ZZA, CPF n° 227932.320.68, pam pesquisar mindrics do ouro ¢

chumbe em 2 {duas) i:cu dlsmm de 1,300,052 ¢ l99995|1a.
Jizando' uma drea de 3,300,00ha, nos municipios

49,%5ha, na oo R

dg Palotina, ra faixz de l'rcnlnn do emdo do Farani, dici
do de acordo com

11 - trillas sonorzs de misics infnfs ou das oy de criangs;
Hl « reprexentagio de crianca;

IV - pessoas ou celebridades com apelo a0 piblico infantil:
¥ - personagens ou apresetitadores infantis:

VI - desesho animade ou do animasdic:

VII - bonecos ou simifares;

VI - promaglo com distribuigle de prémios ou do brindes

cnI:cmnav:l! ou cum apelus a0 pabco infantl; ©

X - —\mnn;:l:: cen mmpﬂlqﬁm ou jogox caer zpelo ac
publu:o infantil.

§ 1* O disposta a0 taput se apllca 4 publicidade £ 4 co-
minitagio mercadoidgica realizada, dente outros meios ¢ lugares,
em evestos, espagos publicos, pigings de intemnet, cangis tclcvzswns.
e qualeuer iordrin, por meio de qualquer suposte au midia, seja de

4 ou servigos relasionados A infincia ou relacionades 2o pi-
blico adolescente © wdulte,

1 ingirigo. 8o Processo BHEM mnssisssmoluy 1 con-
clusio dz Depanamao Nacinasl de Produglio Minerl, por meio do
Gficin v° N5DIREDGTM-2014, de 27 de janiro de 2014, ¢ = Neta
SAALAD n® 03272014-RE, expedida con ressatvas,

N‘ 37 - Dir Assentimento Prévie 3 LUIZ JUNITE MIYAZARY, CPF
o D60.324.439.49, para pesquiser égus minera! om uma drca de
47,77ha, na mumdpm de Gualra, na auw. d:: froateirn dn r.'.stad.u tlu
Pam:i, o
tepde; de acondn cnm a :nm;!n dn Processg DNPM n
8413 H26881/2012-99, a f do
ugio Mincral, por meio do Oficio n® OTfDlRD‘DGTM 20114, e
2? d: janeiro de 20{4 © 1 Now SAAI-AP 17 0332014.KF, expedide
€om Tessalvas.

N 33 - Dar Asseriiients Prévio # MANOEL MARCIO 08 m
VALHO BARROS, CPF = [158.166.902.06, PAIA DOSUITA

neral em uma drea ge 49,98ha, 50 mum:lpio de Pono Velko, na &uu
de frenieira do extado dc R
menio do Grglo ambicatal compctente; de acordo com a instragio do
Processo DNPM n* 44419.336201/2012-55, a conclisio do Depar-
tamento Nacional de ProdugZo Mincral, por meig do Dffcio u® 091'01-
REMGTM-2014, de 27 de janciro de 2014, ¢ & Nota SAARAP o
034/2014-RF, expedida com ressalvas,

rheire Mactado, Santa Marfmdu do Snl r.Vla Nava do Sul, 02 t'mxa
daﬁounchdoaudodok Sul, eonlmmdomuoom-
panhzmento do Grgdo anbiental eompdcn e de acordo com & ins-

dos  Processos DNPM  m* 43400810131/2008-13 €
48401 81043672006-43, & conclusic do Departamente Naclonal de
Produgiio Mincral, por meio do Qficio n® (WDIRE/DGTM-2014, de
27 de jrneiro de 2014, ¢ a Nota SAALAP p° 043/2014-RF, cxpedide
com restalvis.

NE 40 - Dar Assentinenio Prévio as INSTITUTO NACIONAL DE
COLONIZACAQ E REFCRMA AG! : NCRA an pmoodcr
3 miificactio do titzlo de dominio referente 20 imdw !r
pried.lde de DELVY MATANA MAFESSCNL CPF n‘ llJ 642,

ot drex regisuada de 10,7ha, refezents ko Low o* 205, da Gicha
n" 4 da Coldaia Mirim, situada no meniclpio de Sio Juio w !‘.uxa
de fronteira do estado do Parand, transerito jumo 20 Regh
iméveis 42 Comarca de¢ Chopmzlnho. em 11 de julbo de 1930, lnb a
matriculs n® 6,609, Livre 2, Fichs 01, do referide muziclpio, tlo
cmglzu] expedido pelo stade do Perani, om favor de Avelino Ma-
fesson . registrads B0 Tribunal de Contas de Esude do Pamnd, oo
Lwre & 249 1o data de 23 de novembro de 1965; do scordo

4 instrutlio do Processo INCRA n° 54200 000340201336, ©

PAMFEENCRNSRIO'J) u 9L2013, de 15 dé julho de 2013, o
Despscho DFR.Im® 0772014, san data; o Despacho/INCRA/R/C
1172014, de 30 de janciro ds 2014; & Avuon' 1272014-MDA, de 05
de feverciro de 2614 € a Not SAAL-AP 5° 044/2014-RT.

k kbl b D assinado digital fi MP of 22002 de 240812001, que instirul 2

Este decumenio pode ser verificada no endereg: ico htipaiiw
palo cédigo (106 1201400400232

Infraestratura de Chaves Piblicas Brasileim » ICP-Brasil.




_ MINISTERIO DA EDUCACAO, )
SECRETARIA DE EDUCACAQ CONTINUADA, ALFABETIZACAO, DIVERSIDADE E INCLUSAQ

Diretoria de Politicas de Fducagiio em Direitos Humanos ¢ Cidadania
Coordenagido Geral de Direitos Humanos

NOTA TECNICA N 21/2014/CGDH/DPEDHC/SECADI/MEC

Assunto: Apresentacio da Resolughio n® 163/2014 do Conselho Nacional dos Direitos
da Crianga e do Adolescente ~ CONANDA visando sua implementa¢do em todas as
unidades escolares das redes municipais e estaduais de ensino.

CONSIDERACOES INICIAIS
1. A Resoluciio n° 163 aprovada pelo CONANDA e publicada no Didrio

Oficial do dia 4 de abril de 2014, dispe sobre a abusividade do direcionamento de
publicidade ¢ de comunicacio mercadolégica A crianca e ao adolescente. Seu Art.
2°, § 3° considera abusivas “a publicidade e comunicagdo mercadologica no interior de
creches e das instituigdes escolares da educagdo infantil e fundamental, inclusive em
seus uniformes escolares ou materiais didéticos”. Referida abusividade ¢ ilegal ¢
passivel de sangdes segundo a Lei n° 8.069 de 13 de julho de 1990 (Estatuto da Crianga

¢ do Adolescente) e a Lei n° 8.078 de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do
Consumidor). '

ANALISE TECNICA
2. A educagio ¢ um direito constitucional ¢ um fator de atengdo e protego

das criancas ¢ adolescentes e que deve ser excreida de forma intersetorial junto com as
demais politicas publicas basicas. As Direfrizes Nacionais para Educagdo em Direitos
Humanos (Resolugdo n°® 1 CNE, 2012) estabelecem em seu ait. 2° os principios da
dignidade humana e da sustentabilidade socioambiental com a finalidade de promover
uma educagdo para a mudanca e a transformag@o social.

3. O Ministério da Educagdo é um dos drgos participantes do Sistema de
Garantia de Direitos de Criancas & Adolescentes que compde o Conselho Nacional dos
Direitos da Crianca e do Adolescente e, portanto, reconhece que criangas e adolescentes
sdo sujeitos em desenvolvimento, em uma peculiar fase de formacdo cognitiva,
emocional e fisica, razdo pela qual necessitam de protegdo e cuidado, com prioridade
absoluta, do Estado. ' : '

4.  Como marco normativo, a Resoluggo n° 163 do CONANDA busca a
protegdio da crianga ¢ do adolescente frente ao direcionamento de publicidade € de
comunicagio mercadoldgica a eles, uma vez que tal pratica fere dispositivos legais e
aproveita-se da situagfo de extrema vulnerabilidade desse piblico para o persuadir ao
consumo de produtos e servigos, reproduzindo habitos, comportamentos ¢ valores
bascados em uma ldgica consumista e materialista.



comunicagdes mercadologicas direcionadas a0 plblico infantil no interior ~de
instituicBes escolares, 0 CONANDA estabeleceu no Art. 2°, § 3°, da referida Resolugdo
a abusividade de tais praticas nos seguintes termos: “considera-se abusiva a publicidade
¢ comunicagio mercadologica no interior de creches e das institnicdes escolares da
educacio infantil e fundamental, inclusive em seus uniformes escolares ou materiais
didaticos”.

6. Assim, destaca-se a importincia do entendimento de que 0 espago escolar
& destinado a formagio integral das criancas e dos adolescentes néo devendo, portanto,
permitir sua utilizagio para a promogao € veiculagfio de publicidade e de comunicagéo
mercadolégica de produtos e servigos, seja ela direta ou indireta (por mejo de
apresentagdes, jogos, atividades, brincadeiras pramocicnais patrocinados por empresas
— ainda que tenham algum tipo de aparente proposta educacional). .

7. Resulta daf que, para a Resolugdo n® 163 do Conanda, é abusiva (e,
portanto, ilegal, segundo o Estatuto da Crianca e do Adolescente e 0 Cédigo de Defesa
do Consumidor) toda e qualquer atividade de comunicagfio comercial no interior do
espago escolar para a divulgagio de produtos, servicos, marcas e empresas independente
do suporte, da midia ou do meio utilizado, nos termos do Art. 1°, §1° e §2° da

Resolugdo.

CONSIDERACOES FINAIS
8. Diante do exposto, considerando a importancia da Resolugdo n® 163 para

a protecdo da crianga e adolescentes frente 2 abusividade do direcionamento da
publicidade e da comunicagio mercadologica ao pliblico infantil, especialmente no
interior das instituigdes de ensino, solicitamos que se dé ciéncia da referida Resolugdo a
todas as unidades escolares das redes municipais e estaduais de ensino, visando sua

ampla implementagio.
Encaminhe-se & Diretoria de Politicas de Educagfio em Direitos Humanos € Cidadania.

Brasilia, 12 de maio de 2014
FABIO MEIRELLES HARDMAN DE CASTRO

Coordenador Geral de Direitos Humanos
CGDH/DPEDHUC/SECADIMEC

W Brasilia, {4 de maio de 2014
/ /uq/v-wu@/

CLELIABRANDAO ALVARENGA CRAVEIRO
Diretora de Po!it'icas de Educaci ire anos e Cidadani

De acordo.

DPEDHUC/SECADI/MEC

BETRY,

5. De forma especifica, reconhecendo a presenga de publicida&é‘s. e e '



CAMARA MUNICIPAL DE JACAREI SP

PALACIO DA LIBERDADE e o

EMENDA

AO PROJETO DE LEI, PROCESSO N° 122 DE 10 DE
AGOSTO DE 2.015, DE AUTORIA DO VEREADOR
ANTONELE MARMO, QUE “DISPOE SOBRE A

PROTOCOLO GERAL|  proiBICAO DE COMUNICACAO MERCADOLOGICA
N /831 ol 8 20 1S DIRIGIDA AO PUBLICO INFANTIL NO INTERIOR DE
CAMARA MUKICIPAL CRECHES E ESCOLAS DE EDUCAGCAO INFANTIL E

DE JACAREI FUNDAMENTAL DA REDE PUBLICA MUNICIPAL,
FURCICRARIO INCLUSIVE NOS UNIFORMES ESCOLARES E

MATERIAIS DIDATICOS”.

EMENDA N° 1

Art. 1° A presente emenda impde a supressdo do

artigo 4° do referido projeto de lei, ficando renumerados os demais artigos.

Art. 2° Fica modificado o artigo 5° do aludido projeto

de lei, vigendo com a seguinte redagao:,,..

“Art. 5° O Poder Executivo Municipal requlamentaré

esta lei, no que couber”.

Camara Municipal de Jacarei,

/f agosto de 2.015.

PRAGCA DOS TRES PODERES, 74 - CEP: 12.327-901 - CaIxa PosTaL 228 - TEL.: {012)}3955.2200 - Fax:(012)3951.7808
site: wwwcamarajacarei.sp.gav.br
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